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1 Araştırma Altyapısı 
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Amaç: • Automotivist kongresi ile ilgili değerlendirmeleri almaktır. 

Metodoloji: 

• AraĢtırmanın görüĢmeleri kantitatif araĢtırma tekniklerinden yüz yüze araĢtırma tekniği 

 kullanılarak gerçekleĢtirilmiĢtir.  

• AraĢtırmanın saha çalıĢması 8 Aralık 2010 tarihinde gerçekleĢtirilen Automotivist  

Konferansı sırasında yürütülmüĢtür. 

• AraĢtırmanın saha çalıĢması, mesleki standartları düzenleyici bir meslek birliği olan  

 ESOMAR kurallarına ve GAB prosedürlerine bağlı olarak gerçekleĢtirilmiĢtir. . 

Örneklem  
Yapısı: 

 
AraĢtırma kapsamında toplam 97 katılımcı ile görüĢülmüĢtür:  
 
Seçilen örneklem HEDEF KĠTLE‟yi %95 güven aralığında + 5 % hata payı ile temsil 
etme yeteneğine sahiptir.   

AraĢtırma Altyapısı 

Analiz  
Notları: 

Tüm görüşülenler:  AraĢtırma kapsamında görüĢülen 97‟nin tümünü ifade eder. 

Top 2 Box (T2B):  5‟li skala kullanılarak sorulan sorularda 4 ve 5 cevabını  

     verenlerin toplamını ifade eder. 

Bottom 2 Box (B2B): 5‟li skala kullanılarak sorulan sorularda 1 ve 2 cevabını  

     verenlerin toplamını ifade eder. 
Sorular:   Soru formundaki sorular ilgili sayfalarda sol alt köĢede yer alır. 
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2 Katılımcı Profili 
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25-34

41%

45-54

14%

18-24

4%55+

5%

35-44

36%

Erkek; 

80

Kadın; 

20

Baz: 97 (Tüm katılımcılar) 

% 

Cinsiyet Yaş Aralığı 

Katılımcılar ortalama 37 yaĢında olup her 10 katılımcıdan 8‟i erkektir. 

Ortalama Yaş:  
37 

 D1. Cinsiyet (SORMADAN KODLAYINIZ) 

Baz: 97 (Tüm katılımcılar) 

 D2. Lütfen yaĢınızı söyler misiniz ? 

8070

20
30

2008 (n=163) 2010 (n=97)

Erkek

Kadın

3730

2008 (n=163) 2010 (n=97)

Ortalama

yaş
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Orta düzey 

yönetici

44%

Uzman Yard

3%
Üst düzey 

yönetici

25%

Diğer

8%

Uzman

20%

Üniversite; 

52,6

Lise ve altı; 

6,2

Yüksek 

lisans / 

Doktora; 

41,2

Katılımcıların hemen hemen hepsi (%94) üniversite ve üzeri eğitimlidir. 
Bununla beraber, katılımcıların %70‟i yönetici pozisyonunda çalıĢmaktadır. 
(%25: Üst düzey yönetici ; %43: Orta düzey yönetici) 

Baz: 97 (Tüm katılımcılar) 

Eğitim düzeyi Mesleği * 

Baz: 96 (Çalıştığını belirtenler) (1 katılımcı 
Emekli olduğunu belirtmiştir.) 

 D3. En son bitirdiğiniz eğitim kurumunu söyler misiniz?  D4. Nerede ikamet ettiğinizi söyler 
misiniz? 

94
66

2008 (n=163) 2010 (n=97)

Yüksek

öğrenim 25

28
23

29

44
38

2008 (n=163) 2010 (n=97)

Üst düzey
yönetici

Orta düzey
yönetici

Uzman /
Uzman yard.
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Automotivist katılımcılarının yarısı Otomotiv firmalarında Pazarlama – 
SatıĢ kanallarında çalıĢan kiĢilerden oluĢmaktadır. 

3

3

2

7

62

4

3

5

10

 Otomotiv/Otomotiv

Yan Sanayi Perakende

Kanalları

 Basın/Medya

 Danışmanlık

 Pazarlama

 Enerji

 IT/Teknoloji/Bilişim

 Reklam  Halkla İlişkiler

Araştırma vb.

Hizmetleri

 Bankacılık/Sigortacılık/

Finans

 Diğer

11

2

2

2

2

3

48

4

4

7

14

 Pazarlama - Satış

 Üst Yönetim

 Reklam-Halkla ilişkiler

 Üretim-İmalat-Planlama-

Kalite Kontrol

 Ar-Ge

 Bakım  onarım-teknik servis

 Bilgi İşlem

 Danışmanlık

 Mühendislik

 Yazı İşleri

 Diğer

Hangi departmanda görev aldığı Firmanın faaliyet alanı 

Baz: 97 (Tüm katılımcılar) 

 D7. Departmanınızda hangi pozisyonda bulunmaktasınız?  D8. Firmanız hangi alanda faaliyet gösteriyor? 
Baz: 97 (Tüm katılımcılar) 

2008 

%51 

%15 

2008 

%34 

%29 
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3 Medya Kullanım Alışkanlıkları 
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24,2

22,4

8,4

7,5

4,3

3,2

2,1

2,1

2,1

2,1

9,5

TV izleme oranı gün geçtikçe artmakla beraber Cnbc-e en çok 
izlenen TV kanalıdır (%24,2). 

 M1. En çok izlediğiniz ilk 3 televizyon kanalını  en sık izlediğinizden  daha az 
izlediğinize doğru sıralayarak söyler misiniz ? 

İzlenen TV Kanalları 

TV İzleme Oranı: 
%98 

24

22

8

7

4

3

2

2

25

23

10

9

8

4

3

2

2

2

2

24

24

10

8

8

5

4

2

2

2

2

2

2

9

 Cnbc-e

 Ntv

 Kanal D

 CNN - CNN TURK

 Atv

 Star

 Comedy Max

 Tgrt

 Dizi Max

 Lig Tv

 Ntv Spor

En sık izlenen 2. sırada 3. sırada

Index  
(Ağırlıklı ortalama) 

%17 

%24 

%15 

98
95

2008

(n=163)

2010

(n=97)

TV izleme
oranı

2008 

2008 yılında  
en çok izlenen  

TV kanalı  
NTV iken,  

2010‟da yerini  
Cnbc-e‟ye  
bırakmıĢtır. 
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13,5

7,4

5,9

5,9

3,2

56,1

Katılımcıların hepsi düzenli gazete okumaktadır. En çok okunan 
gazeteler sırasıyla Hürriyet, Milliyet ve Cumhuriyet‟tir. 

 M2. Düzenli olarak okuduğunuz gazeteler hangileridir? 

Okunan gazeteler 

Gazete Okuma Oranı: 
%100 

53

13

5

5

3

7

59

15

7

6

6

4

59

13

9

7

7

3

59

7

14

7

7

3

50

10

10

10

10

4

6

 Hürriyet

 Milliyet

 Cumhuriyet

 Radikal

 Habertürk

 Sabah

 Farketmiyor/

Değişiyor

 Cevap Yok

En çok okunan 2. sırada 3. sırada 4. sırada 5. sırada

Index  
(Ağırlıklı ortalama) 

100

98

2008

(n=163)

2010

(n=97)

Gazete okuma
oranı
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6,6

4,8

4,8

3,9

3,7

3,3

2,6

2,6

8,1

16,8

2008‟den bu yana dergi okuma oranında ciddi bir artıĢ gözlemlenmiĢtir. 
Okunan dergiler arasında ilk sırada 2008‟de de olduğu gibi Ekonomist 
gelmektedir. 

Okunan haftalık / aylık dergiler / mesleki dergiler 

Dergi Okuma Oranı:  
%91 

13

5

4

4

3

3

2

2

22

9

7

7

7

5

5

5

3

3

23

19

15

4

4

4

4

4

4

3

5

9

4

25

 Ekonomist

 Business Week

 Capital

 Forbes

 National Geographic

 Oto Haber

 Newsweek

 Otomotiv Dergileri

 Media Cat Online

 Marketing Turkiye

 Dergi Okumuyor

 Farketmiyor/ Değişiyor

 Cevap Yok

En çok okunan 2. sırada 3. sırada

Index  
(Ağırlıklı ortalama) 

 M3. Düzenli olarak okuduğunuz haftalık ya da aylık mesleki dergiler hangileridir? 

9159

2008

(n=163)

2010

(n=97)

Dergi okuma
oranı
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4,2

4,2

3,3

3,1

3,1

12,4

26,1

En çok ziyaret edilen web siteleri sırasıyla hurriyetim.com.tr, 
milliyet.com.tr „dir. 

Ziyaret edilen web siteleri 

Web sitesi 
Ziyaret Etme Oranı: 

%97 

26

12

4

3

3

3

26

12

4

4

3

3

3

29

13

5

5

5

3

3

4

 Huriyetim.com.tr

 Milliyet.com.tr

 Facebook.com.tr

 Haberturk.com.tr

 Bigpara.com

 Garanti

 Gazetevatan.com

En çok ziyaret edilen 2. sırada 3. sırada

Index  
(Ağırlıklı ortalama) 

 M4. En sık ziyaret ettiğiniz ilk 3 web sitesini söyler misiniz? 
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4 Ana Bulgular 
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4.1 Genel ziyaret bilgileri 
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Daha 

önce de 

katıldım

36%

İlk kez 

katılıyoru

m

64%

Her 3 kiĢiden biri daha önce Automotivist‟e katılmıĢtır. Kullanılan “katılımcı 
davetiyesi” vasıtası ile kiĢiler Automotivist‟ten haberdar olmuĢtur.  

8

6

6

1

1

1

1

19

14

11

11

34 Katılımcıların Daveti

 Gazete / Dergi / Tv / Radyo / İlan /

Web

 İnternetten

 Dernek Bültenleri / Gönderileri

 Automotivist'ten Gelen E-Mail

Duyuruları

 Arkadaş Tavsiyesi

 Sponsorlardan

 Çalıştığım Şirkette

 Katılımcı Reklamları

 Daha önceden haberim vardı

 Distribütör

 Çalışanlardan

Baz: 97 (Tüm katılımcılar)  
 A1. AutomotivĠST'e bu yıl ilk kez mi katılıyorsunuz? 
 A2. AutomotivĠST 2010'u nereden duydunuz? 
 

% 

Automotivist’e daha önce  
katılım durumu 

Yararlanılan bilgi kaynakları 
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4

72

16

9

5-Çok Beğendim

4-Beğendim

3-Ne beğendim ne de

beğenmedim

2-Beğenmedim

1-Hiç beğenmedim

Katılımcıların %60‟ı bilgi alma kaynağı olarak automotivist.com‟u ziyaret 
etmektedir. Her 10 katılımcıdan 8‟i siteyi beğendiğini söylemiĢtir. 

A4. AutomotivĠST„in resmi internet sayfası 
www.automotivist.com‟u genel olarak nasıl buldunuz? 

Baz: 57 (Resmi internet sitesini ziyaret edenler)  

% 

Ziyaret 

etmedim

41%

Ziyaret 

ettim

59%

Automotivist resmi internet sitesini  
Ziyaret etme durumu 

 
Baz: 57 (Siteyi ziyaret edenler) 

Baz: 97 (Tüm katılımcılar) 

A3. 2. Uluslararası Otomotiv Kongresi ilgili bilgi almak için 
AutomotivĠST„in resmi internet sayfasını (www.automotivist.com)‟u 
ziyaret ettiniz mi? 

Automotivist.com web sitesi  
Beğeni düzeyi 

%4 

%88 

http://www.gettyimages.com/detail/81865978/Iconica
http://www.gettyimages.com/detail/103976129/iStock-Vectors
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4.2 Oturum / panel ve konuşmacı 
değerlendirmeleri 
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3 3 3 8 6
13 7 4 20

61
67 76 77 94 100 60

14 17 14 12
20

20

Panel Otomotiv

Endüstrisinde

Dönüşüm 

Dönüşümde Türk

Tüketicisi Algısı

Bir İş Gündemi

Olarak

Sürdürülebilirlik 

Avrupa'da Yeşil Vergi  Alt Yapı Deneyimleri Elektrikli Araçlar Şarj

Istasyonu Network

İşletmeciliği

% 

Baz 90 64 29 26 18 7* 5* 

% 

Ort. 
(.../5) 

3,84 3,98 4,00 3,92 3,89 4,00 4,00 

* Düşük baz. Kalitatif bulgu olarak 
değerlendirilmelidir. 

T2B 
(5+4) 

75,6 84,4 89,7 88,5 94,4 100 80,0 

Dinlenen oturumların beğenilme düzeyleri 

Dinlenen veya dinlenmesi düşünülen oturumların dağılımı 

93
83

76 72 71 71 69

Panel Otomotiv

Endüstrisinde

Dönüşüm 

Dönüşümde Türk

Tüketicisi Algısı

Bir İş Gündemi Olarak

Sürdürülebilirlik

Avrupa'da Yeşil Vergi Elektrikli Araçlar Şarj

Istasyonu Network

İşletmeciliği

Alt Yapı Deneyimleri

 5-Çok Beğendim

 4-Beğendim

 3-Ne beğendim ne de beğenmedim

 2-Beğenmedim

 1-Hiç beğenmedim

B3. ġu ana kadar katıldığınız oturum ve panelleri  5„i ÇOK BEĞENDĠM  1‟i HĠÇ BEĞENMEDĠM  
Ģeklinde düĢünerek 1 ile 5 arasında bir not vererek değerlendirir misiniz? HER SATIR 

Baz: (İlgili oturum veya panelleri dinleyen katılımcılar- B1 sorusunda panel ve oturumları dinlediğini belirtenler) 

Baz: 97 (Tüm katılımcılar)  
B1.Şu ana kadar hangi oturum ve panelleri dinlediniz? 
B2.AutomotivĠST 2010'da hangi oturum ve panelleri dinlemeyi 
düĢünüyorsunuz? 
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Baz: 97 (Tüm katılımcılar)  
 B4.ġu ana kadar hangi konuĢmacı ve panelistleri dinlediniz? 
 B5.AutomotivĠST 2010'da hangi konuĢmacı ve panelistleri 
dinlemeyi düĢünüyorsunuz? 

% 

Baz 84 78 58 51 50 49 45 27 23 21 13 6* 

% 

Ort. 
(.../5) 3,94 3,92 3,93 3,8 3,8 3,92 3,73 3,67 3,91 3,86 3,92 3,83 

* Düşük baz. Kalitatif bulgu olarak 
değerlendirilmelidir. 

T2B 
(5+4) 82,1 80,8 81 74,5 76 83,7 71,1 74,1 91,3 81 84,6 83,3 

1 42 4 2 4 4 6 7
11

4 5 8

14 17
22 20 10

22 11

4
14 8

17

68 63 67
65 68

69

62 63
87 71

69

83

14 18 14 10 8 14 9 11
4 10

15

16

 Mustafa

Koç

 Nihat Ergün  Martin

Hoelz

 Celal Kaya  Mustafa

Bayraktar

 Kudret

Önen

 H. Şükrü

Ilısal

 Eda

Aybaba

Çelik

 Bart

Vanham

 Michel

Gardel

 Marc Büker  Takafumi

Anegawa

Dinlenen konuşmacıların beğenilme düzeyleri 

Dinlenen veya dinlenmesi düşünülen konuşmacıların dağılımı 

88 84
73

67 69 65 63
71

62
55 60 58

 Mustafa Koç

(Koç Holding

Yönetim

Kurulu

Başkanı)

 Nihat Ergün

(T .C. T icaret

Ve Sanayi

Bakanı)

 Martin Hoelz

(Deloitte

Yönetici

Ortağı)

 Celal Kaya

(T aysad

Başkanı)

 Mustafa

Bayraktar

(Odd.

Başkanı)

 Kudret Önen

(Osd.

Başkanı)

 H. Şükrü

Ilısal (Oyder.

Başkanı)

 Eda A ybaba

Çelik (Gfk

T ürkiye

Otomotiv

Sektör

Yöneticisi)

 Bart Vanham

(Pwc Vergi

Danışmanı)

 Michel Gardel

(T oyota

A vrupa

Başkan Yard.

Çevre ve Dış

İlişkiler)

 Marc Büker

(Fullcharger -

Ceo)

 T akafumi

A negawa

(T epco - Ev

Gn Md ve

Mobilite

T .Grubu A r-

Ge Merkezi

Md)

B6. ġu ana kadar katıldığınız konuĢmacı ve panelistleri  5„i ÇOK BEĞENDĠM  1‟i HĠÇ BEĞENMEDĠM  
Ģeklinde düĢünerek 1 ile 5 arasında bir not vererek değerlendirir misiniz? HER SATIR TEK CEVAP. 

Baz: (İlgili kounşmacıları dinleyen katılımcılar- B4 sorusunda konuşmacıları dinlediğini belirtenler) 

 5-Çok Beğendim

 4-Beğendim

 3-Ne beğendim ne de beğenmedim

 2-Beğenmedim

 1-Hiç beğenmedim
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4.3 Automotivist’e ilişkin değerlendirmeler 
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Automotivist‟ten genel olarak memnuniyet düzeyi 

Baz: 97 (Tüm katılımcılar)  

1 2 1 1 12 2 5 1
4

9

1 1 1
8 10

12

3

10

7
2 4

75 68
69

63

56
50

35

38
54 46

17
22 18 19

39
41

30

36

40

23

1 1 1 4
13 17

2

25

8

GENEL

MEMNUNİYET

Konuşmacıların

performansı

Konuşmacı

seçimi

Program içeriği Teknik

imkanlar

Ara ikramlar Yemek alanı * Yemek

çeşitleri

Stand düzeni Networking

area *

T2B 

(5+4) 
92 90 87 82 95 91 65 74 94 69 

Ortalama 

(.../5) 
4,08 4,09 4,03 3,96 4,34 4,31 3,94 4,28 4,34 4,18 

C5. (Belirtilen hizmetin adını okuyun) .......‟ndan ne derece memnun kaldığınızı söyler misiniz?  

 6-Bu hizmeti almadım
 5-Çok memnun kaldım
 4-Memnun kaldım
 3-Ne memnun kaldım ne de kalmadım
 2-Memnun kalmadım
 1-Hiç memnun kalmadım2008 %93 

* Katılımcıların %25’i “Networking area” hizmetini, %13’ü ise “Yemek alanı” ile ilgili hizmeti almadığını belirtmiştir. 
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automotivIST 2011‟e katılım durumu ve 2011‟den beklentiler 

3

52

39

6

 5-Kesinlikle Katılmak
İsterim

 4-Katılmayı Düşünüyorum

 3-Katılabilirim de
katılmayabilirim de

 2-Katılmayabilirim

 1-Kesinlikle
katılmayacağım

 C1. Gelecek sene organize edilecek olan 4. Uluslar arası Otomotiv 
Kongresi automotivĠST 2011'e katılma konusunda ne düĢünüyorsunuz? 

T2B (5+4) %91,8 

Ortalama (.../5) 4,27 

Baz: 97 (Tüm katılımcılar)  

AutomotivIST’e katılım durumu 

% 

automotivIST 2011’de ele alınması istenen konular* 

 C7. automotivĠST 2011 'de ele alınmasını istediğiniz konuları belirtir misiniz? 

Baz: 97 (Tüm katılımcılar)  

13

5

4

4

3

3

2

2

2

2

2

2

2

2

2

2

 Elektrikli araçlar

 Otomobil vergileri

 Genel pazar analizi

 Otomotiv reklamları/medya kullanımı

 Yetkili kişi konuşmaları

 Alternatif enerji kaynakları/yakıtlar

 Pazarlama

 Batarya teknolojileri

 Karbondioksit azaltma teknolojileri

 Yeni araç teknolojileri

 Uluslararası ilişkiler

 Yerli üretim

 Ömrü tamamlanmış araçlar

 Bayi yönetimi

 Trafik problemleri

 Fikri yok

% 

* Katılımcıların %35’i eklemek 
istediği herhangi birşeyi 
olmadığını belirtmiştir. 

Katılımcıların %92‟si önümüzdeki senede Automotivist‟e  
katılmayı düĢündüğünü belirtmiĢtir.   

2008 

%91 



GfK Türkiye Automotivist 2010 Katılımcı Araştırması Raporu Aralık 2010 

5 Ekler 
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Soru formu 
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Teşekkür ederiz... 


